170T-yuayyso,

(eyo14,0q uepm) jeAljoey) wzuny  [0POIOIL MusIssexeny
ISeyos ysies1,0 epewziy 0000101 :1S8YOS Wi e ]
ISeyoS JepewzIX 0000001 {1SeYOs wijig

RHNLSVA ANO>0 ONININVA

HSRIVOHSO9 VA HSILA THSV.L INYVTIIGAVL VAWZIINL

13

82~ 1A 120C

B - BAepy
«NYWAY IOIISV L

LY /4

T EALISUIAINN MITSONNHSOMVHS LVIAVA INTMHSOL
ISTTIIZVA WI'LV.L SOSXVIN V.LY,0 VA AI'TO
ISVITANdST NOLSIAZ,0




14. www.uzbekistanairways.uz - O‘zbekiston havo yo‘llari.

15. www.uzbekrailways.uz -O°zbekiston temir yo*llari.

16. www.uzbektourism.uz — Oc‘zbekiston respublikasi turizmni
rivojlantirish davlat qo‘mitasi rasmiy sayti.

7. | O‘quv dasturi “Tashgqi igtisodiy faoliyat va turizmi” kafedrasida ishlab
chiqilgan va 2021 - yil I peipee £ dagi “ /' > —sonli bayonnomasi
bilan ma’qullangan. v

O‘quv dasturi Toshkent davlat shargshunoslik universiteti Kengashining
2027 -yil “4F” @eees £ dagi“ 7 -sonli bayoni bilan
tasdiqlangan.

8. | Fan/modul uchun ma’sullar:

Qodirova Z.A.- Toshkent davlat shargshunoslik universiteti “Tashqi
igtisodiy faoliyat va turizm” kafedrasi mudiri, PhD

9. [Tagrizchilar:

Sodiqov Z.R. - O‘zXIA, “Islom igtisodiyoti va moliyasi, ziyorat turizmi”]
kafedrasi mudiri, iqtisodiyot fanlari nomzodi.

Talipova N.T.— G.V. Plexanov nomidagi Rossiya iqtisoidyot universiteti
Toshkent shahri filiali “Xalqaro iqtiodiyot” kafedrasi dotsenti, iqtisodiyot
fanlari nomzodi
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Tadbirlarni rejalashtirish bosqichlari: taklif, bosqichlarni tadqiqi etish, tadbir
magqsadi va vaifasi. Monitoring va baholash. Tadbirlar konsepsiyasining asosiy|
tarkibiy qismlari.Tadbirlarni rejalashtirishda axborot texnologiyalari.
5-mavzu. “Event ”marketing.
Tadbirlamni rivojlantirish usullari. Tadbirlarning marketing samaradorligi
ta’siri. Tadbirlarni tashkil etuvchi marketing chora-tadbirlarinng magsadi.
Tadbir marketingidan foydalanish afzalliklari.
6-mavzu. Tadbirlar samaradorligini baholash.
Hudud(mamlakat, shahar, tuman)ning moliyaviy holatini baholash|
(Xarajatlar hisob—kitobi. Tadbirlarni tashkil etishda asosiy marketing
instrumentlari. Potensial homiylar va investorlarni aniqlash hamda ularning
kapitallarini jalb qilish imkoniyatlarini o‘rganish. Tadbirlarning mamlakat
iqtisodiyotiga ta’sirini aniqlash.
7-mavzu. Xalgaro tadbirlarni tashkil etish

Xalqaro darajadi tadbirlarni tashkil etish xususiyatlari. Xalqaro festivallar
va sport musobaqalarini tashkil etish. Xorijda tadbir tashkil etish jihatlari.
Tadbirlar menejmentining jahon tajribasi.

II1. Amaliy mashg‘ulotlar bo‘yicha ko‘rsatma va tavsiyalar

Amaliy mashg‘ulotlar uchun quyidagi mavzular tavsiya etiladi:

1. Tadbirlar menejmenti va turizm.

2. Tadbirlar tipologiyasi.

3. “Event “xizmati buyurtmachilari.

4. Tadbirlarni rejalashtirishda axborot texnologiyalari.

5. Tadbir marketingidan foydalanish afzalliklari.

6. Tadbirlarning mamlakat iqtisodiyotiga ta’sirini aniqlash.
7. Tadbirlarni tashkil etishda asosiy marketing instrumentlar.
8. Tadbirlar menejmentining jahon tajribasi.

Amaliy mashg‘ulotlar mul'timedia qurulmalari bilan jihozlangan
fauditoriyada bir akadem guruhga bir o‘qituvchi tomonidan o‘tkazilishi lozim,
Mashg‘ulotlar faol va interaktiv usullar yordamida o‘tilishi, mos ravishda
munosib pedagogik va axborot texnologiyalar qo‘llanilishi magsadga muvofiq

IV. Mustagqil ta'lim va mustagqil ishlar
Mustagil ta'lim uchun tavsiya etiladigan mavzular:

1. Tadbirlar marketingini boshqarishning asosiy tamoyillari.
2. “Event Marketing”ning asosiy faoliyat yo'nalishlari.

3. “Event Marketing” ning zaraonaviy tendensiyalari.

. Korxonalarda reklama faoliyatini o‘rganish.

. Reklama samaradorligini tahlil gilish va muammolarni aniqlash.

. “Event” tadbirlarni tasniflash.

. “Event” tashkil etishning asosiy bosqichlari.

9. Sport tadbirlarini tashkil etish.

10. Keytering xizmatlarini tashkil etish bo‘yicha xorij tajribasi.

11. Xalqgaro darajadagi tadbirlarni tashkil etishning Turkiya tajribasi.

12. “Event management” bo’yicha Yaponiya tajribasi.

13. O‘zbekistonda keytering xizmatlarini takomillashtirish yo’nalishlari.

14. Dunyoning yetakchi keytering kompaniyalari faoliyatining o‘ziga xos
xususiyatlari

15. “Event Marketing”ning g’arbcha usuli

16. “Event Marketing”ning sharqona usuli

17.MDH mamlakatlarida tadbirlar turizmi yo’nalishining o’ziga xos
xususiyatlari.

18. Tadbirlar tashkil etuvchi korxonalarda inson resurslari bohqaruvining
0°ziga xos xususiyatlari.
Mustaqil o‘zlashtiriladigan mavzular bo‘yicha talabalar tomonidan

referatlar tayyorlash va uni taqdimot qilish tavsiya etiladi

[N e S

V. Ta’lim natijalari / Kasbiy kompetentsiyalari
Magistr bilishi kerak:
e “Event management” tushunchasining mohiyati va uning turlari, “Event’]
sanoatining asosiy xizmat ko‘rsatuvchilari va buyurtmachilari, tadbirlarni
rejalashtirish bosgichlarining nazariy jihatlari, tadbirlarni samaradorligini
baholash mezonlari, tadbirlarni tashkil etishda keytering xizmatlarining
o‘rni, tadbirlarni tashkil etishning xorij mamlakatlari tajribasi to‘g‘risidal
tasavvur va bilimga ega bo‘lishi;
e Turizmda tashkil etiladigan tadbirlarni tasniflash, tadbirlar tashkil
etishga buyurtma beruvchilarning o‘ziga xos xususiyatlarini farqlash,
tadbirlarni belgilangan bosgichlar asosida tashkil etish tartib -qoidalarini
sharhlay olish ko ‘nikmalarga ega bo‘lishi;
e Tadbirlarning moliyaviy samaradorligini hisoblash va baholash hamda
tadbirlarni tashkil etishda keytering xizmatlarini tartibga solish
malakalariga ega bo‘lishi kerak.

4. 25-tadbir faoliyatini baholash mezonlari.

4

VI. Ta'lim texnologiyalari va metodlari:
. ma'ruzalar;
. interfaol keys-stadilar;

»  seminarlar (mantiqiy fiklash, tezkor savol-javoblar);
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